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●株式会社 ナムコ�
●２００３年４月３日付�

●株式会社エイチ・アイ・エス�
●２００３年４月２２日付�

●明治製菓株式会社�
●２００３年３月２９日付�

●日本テレビ放送網株式会社�
●２００３年３月２８日付�
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担当記者のメッセージ�

担当記者のメッセージ�

プロ野球�

メジャーリーグ�

’９７年からメジャーリーグを担当して

います。松井の移籍でますます注目

度が出てきたメジャーリーグ。日本の

プロ野球との違いを、日本では知ら

れていない外国人選手や夢に向か

って頑張っている日本人選手たちの

情報も含めて、まるで球場にいるか

のような臨場感でお伝えします。�

　野球部�
甘利　陽一�

ファンの皆様に満足して頂くのはも

ちろん、思わず笑ってしまうようなエピ

ソード、野球に詳しくない方にも「な

るほど」と思っていただけるような記

事を心がけています。スポニチ・プロ

野球面の、その日のポイントが一目で

分かるようにし、一日の活力として頂

けるような紙面づくりを目指します。�

　野球部�
白鳥　健太郎�

チームのひとりひとりが「主役」となり、日

テレの野球中継を盛り上げていく意気込

みを、巨人軍各選手・監督のメッセージとと

もに、開幕当日の全５段見開きで表現。野

球への関心の高い読者層に開幕戦への

期待感を生み出すことを狙いとしました。�

前作よりもさらにバージョンアップしたノンフ  

　ィクション野球ゲーム「熱チュー！プロ野球

　２００３」。発売当日のプロ野球面に、商品

特性をシンプルかつ堂 と々訴求する広告を

出稿することで、幅広い野球ファンの注目

　を集められると考えました。�

「ＳＡＶＡＳ」キャラクターの巨人軍・上原浩治

投手。プロ野球ファン、そしてジャイアンツ

ファンが注目する３月２８日の開幕戦翌日に�

掲載することで、「ＳＡＶＡＳ」の商品ＰＲとあ

わせて上原浩治投手へエールを送りました。�

記事中広告の特性を生かし、松井選手の

コラム「メジャー５５番街」との相乗効果と、

紙面の定位置へ連日掲載することで累積

効果を図りました。また必要最小限の情報

を的確に発信し、読者に分かりやすく伝え

ることを目的としました。�
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スポーツ大好きで�
情報に敏感なスポニチ読者
スポニチ読者がふだん読む新聞記
事を全国の個人と比較してみると、
プロ野球が２６．６％ポイント高と、際
立った差が出ています｡その他のジ
　ャンルでも、やはりスポーツへの関
心が高いことが分かります｡また、政
治、経済、芸能記事もよく読んでお
　り､情報に敏感な読者像が浮かび
上がっています｡�
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