Anzeigen-Preisliste Nr.18

Mit Berliner Zeitung plus - Giiltig ab 1. Januar 2006
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Reichweite/Auflage

Berlin/Brandenburg

Berlin-West/Berlin-Zentrum/Berlin-Ost

Hochrechnung in Personen in Tsd.
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Nutzen Sie die Vorteile der starksten Belegungseinheit. Mit
der Berliner Zeitung plus* erreichen Sie taglich Uber eine
halbe Milllion Leser in Berlin und Brandenburg.
*Kombi Berliner Zeitung/Oranienburger Generalanzeiger
Gesamt; Berliner T mit einer verkaufte
Auflage von tber 100.000 Expl.
Quellen: MA 2005, Tageszeitungsdatensatz, LpA; *IVW 11/05

Hochrechnung in Personen in Tsd.
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Zentrum: Friedrichshain, Kreuzberg, Mitte, Wedding, Tiergarten

Ost: Lichtenberg, Marzahn, Hellersdorf, Pankow, Weiflensee,
Treptow, Hohenschdnhausen, Képenick, Prenzlauer Berg

West: Reinickendorf, Spandau, Charlottenburg, Wilmersdorf,
Schoneberg, Zehlendorf, Steglitz, Tempelhof, Neukdlin

Aktuell weist die Media-Analyse
zusétzlich zu West- und Ost-Berlin

die Einheit Zentrum aus.

Diese umfasst die ehemaligen Bezirke
Friedrichshain, Kreuzberg, Mitte,
Wedding und Tiergarten.

Unter mediastrategischen Aspekten ist
das Zentrum besonders interessant,
da hier viele Meinungsfiihrer, Entschei-
der und Multiplikatoren aus Politik,
Wirtschaft und Kultur ihren Sitz haben.

29 Nutzen Sie daher zur Ansprache dieser
r attraktiven Zielgruppe mit der

Berliner Zeitung den Reichweiten-
fihrer im Zentrum!

Verkaufte Auflagen'

Berliner Zeitung
Mo.-Fr.:  179.628 Expl.
Shd.: 196.872 Expl.

Berliner Zeitung plus’
Mo.-Fr.:  206.617 Expl.
Shd.: 226.678 Expl.

Allgemeine Verlagsangaben/Anzeigenschlusstermine

Verlag/Anzeigenabteilung

Geschiftsbedingungen

Zahlungsbedingungen

Berliner Verlag GmbH & Co. KG

Postanschrift/Hausanschrift

Postfach 02 12 84, 10124 Berlin
Karl-Liebknecht-Strae 29, 10178 Berlin
Anzeigenabteilung

Telefon:  (030) 23 27-52 12
Telefax: (030) 23 27-66 97
E-Mail: anzeigen@berlinonline.de

Reklamationsabteilung

Telefon:  (030) 23 27-58 74
Telefax: (030) 23 27-63 53
E-Mail: anzeigenreklamation@berlinonline.de

Telefonische Anzeigen-Annat
Telefon:  (030) 23 27-50
Markt-/Mediaservice
Telefon: (030) 23 27-53 08

Fir alle Auftrage gelten die Allgemeinen Geschafts-
bedingungen flir Anzeigen und Fremdbeilagen in
Zeitungen und Zeitschriften und die Zusatzlichen
Geschaftsbedingungen des Verlages (siehe Seite 13).

Chiffregebiihren
bei Abholung: € 5,00
bei Zusendung: €12,50

bei Zusendung ins Ausland: € 22,50

(Keine Nachlasse. Die Chiffregebiihr wird pro Erschei-
nungstag als Verwaltungspauschale berechnet, auch
wenn keine Zuschriften eingehen; Geblihren zzgl. MwSt.)

Sofort nach Rechnungserhalt ohne Abzug.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen
in Hohe der (iblichen Bankzinsen fir
Dispositionskredite berechnet.

2 % Skonto bei Vorauszahlung/Bankeinzug von
Betragen Uber € 100,00 (auftragsbezogen pro
Erscheinungstag) vor Veréffentlichung der Anzeige,
sofern altere Rechnungen nicht Uberfallig sind.

Bei neuen Geschaftsverbindungen oder bei Zahlungs-
verzug behalt sich der Verlag das Recht vor, die
Veroffentlichung der Anzeigen und Beilagen von der
Vorauszahlung der Insertionskosten abhangig zu
machen. Fir private Kleinanzeigen erfolgt keine
Rechnungslegung, nur Bankeinzug/Vorkasse. Eine
Rechnungslegung kann gegen eine Bearbeitungs-
gebulhr von € 2,50 erfolgen.

Anzeigenschlusstermine

Bankverbindung

Allg: i Anzeig hi Dienstag - Sonnabend: am Vortag um 10 Uhr; fiir Montag: am Freitag um 14 Uhr.
Haupterscheinungstag* Mi. Do. Shd.
Anzeigenschlusstermine
- AutoMarkt Di., 10 Uhr Do., 10 Uhr
- ImmobilienMarkt Di., 10 Uhr Do., 15 Uhr
- ReiseMarkt Di., 10 Uhr Do., 12 Uhr
- StellenMarkt Di., 10 Uhr Do., 12 Uhr
- Veranstaltungen Di., 16 Uhr Fr., 10 Uhr
- Vermischtes Fr., 10 Uhr
- alle weiteren Rubriken

wie allg. Anzeigenschluss Do., 15 Uhr
Anzeigen mit politischem Inhalt 4 Arbeitstage vor Erscheinen
Redaktionelle Beilage ,Kulturkalender” Di., 16 Uhr

* Die Veréffentlichung von Anzeigen in den aufgefiihrten Rubriken ist auch an jedem anderen Wochentag méglich.

Verlagsangaben,
Anzeigenschluss

Deutsche Bank Berlin, BLZ 100 700 00
Konto-Nr. 06 26 200

Fur Auslandsiuberweisungen nutzen Sie bitte:
Swift-Code: DEUTDEBB oder
EBAN: DE24 1007 0000 0062 6200 00

Erscheinungsweise

Montag bis Freitag, Sonnabend

Berliner ¥ Feitung

BERLINS GROSSTE ABONNEMENT-ZEITUNG



Alle technischen Angaben finden Sie auch im Internet
unter: www.berliner-zeitung.de/anzeigen-techdata

Satzspiegel

485 x 327 (Hohe x Breite in mm)

Spaltenanzahl: Anzeigenteil: 7, Textteil: 6
Panorama-Anzeigen: 15 Spalten, bei Tunnelanzeigen
wird die Mittelspalte (iber Bund) als Textspalte
berechnet
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tor

von Anzeigenspalten in Textspalten: 1,17

Anlieferungsform

Wir bitten vorzugsweise um digitale Ubermittlung von
Druckunterlagen. Anderweitige Formen bitte nur nach
vorheriger Absprache.

Bei Motiven, die innerhalb des Anzeigenformates beson-
ders platziert werden sollen, sind Beschnittmarken inner-
halb der Druckunterlagen erforderlich. Bei Abweichungen
von diesen Anforderungen kann keine Gewahr fur den
Ausfall der Druckqualitat ibernommen werden. Ein Rekla-
mationsrecht ist in diesem Fall ausgeschlossen.
Anfallende Reproarbeiten werden gesondert in Rechnung
gestellt. Diese Angaben erflillen mindestens die Anforde-
rungen des Bundesverbandes Druck.

Rasterpunktform:
elliptisch (EllipticalP)
Lichtpunkt: Rasterpunkte konnen ins Weif auslau-
fen, erster druckbarer Rastertonwert ab 5%
Zeichnende Tiefe: bis 90 %

Tonwertzuwachs/Drucktechnische Kennlinie: ca.
26 % bei 50 % Flachendeckung fiir Zeitungsdruckpapier

Spaltenbreiten Anzeigenteil Textteil
1 Spalte 45 mm 51 mm
2 Spalten 92 mm 106 mm "
3 Spalten 139 mm 162 mm Allgemeines
4 Spalten 186 mm 216 mm Rasterweite:
5 Spalten 233 mm 272 mm X T
6 Spalten 280 mm 327 mm bis 40 Linien/cm
7 Spalten 327 mm
15 Spalten 677 mm Panorama
Druckverfahren
Druck: Zeitungs-Rollen-Offsetdruck

Druckform: CTP-Thermalplatte

Grundschrift fiir Anzeigen

Positiv: 6 Punkt
Negativ: 8 Punkt, halbfett

Digitale Ubermittlung von Druckunterlagen

Strichbreiten: schwarzweif$, positiv: min. 0,15 mm,
negativ: min. 0,2 mm/ab 1. Zugatzfarbe, positiv: min.
0,3 mm, negativ: min. 0,4 mm, Uberfiller: 0,2 mm.

Beim Druck auf Farbfonds sollte mit Uberfiillung gear-

beitet werden.

Auflosung: Bild min./max. 203 dpi, Strich/BMP min.

1270 dpi

Schwarzweil-Anzeigen und Anzeigen
mit einer Zusatzfarbe

Rasterwinkelung: Tiefe: 135°, Zusatzfarbe: 15° oder 75°
Druckfarben: entsprechend HKS-Z-Farbfacher (flr Zei-
tungsdruckpapier), Sonderfarben auf Anfrage
Druckreihenfolge: Zusatzfarbe; Schwarz

In Druckunterlagen fiir Anzeigen mit Zusatzfarbe muss
die jeweilige Farbe als Schmuckfarbe und nicht im CMYK-
Modus definiert sein. (Bei Duplex-Motiven ist eine geson-
derte Abstimmung erforderlich.)

Mehrfarb-Anzeigen

Rasterwinkelung: Gelb: 0°, Cyan: 15°, Schwarz: 135°,
Magenta: 75°

Zeichnende Tiefe: bis 90 %
Flachendeckung/Farbaufk max. Summenwert
C+M+Y+K=240 % (empfohlen 220 %), GCR bei einer
Unterfarbenzugabe von max. 20 % und 95 % Schwarz
oder das Standard-ICC-Profil (kostenlos downloadbar
unter: www.ifra.com ISONEWSPAPER26v4.icc).

Ein ICC-Profil fiir den max. Summenwert von 220 %
kann beim Verlag angefordert werden.

Druckfarben: Farbton nach 1S02846-2, aufgebaute
HKS-Z-Farben entsprechend HKS-Z-Farbtafel (fir
Zeitungsdruckpapier).

Druckreihenfolge: cyan — magenta — gelb — schwarz
Andrucke: 3 Andrucke auf Auflagen-Zeitungspapier
Andruck (max. 52 g/m?)

Proofs: Farbung wie Zeitungspapier. Mitgelieferte
Proofs konnen nur als Richtwert angesehen werden.

Allgemeines

Speichermedien

Geschiftsbedingungen

Samtliche Bestandteile einer Anzeige sind in einem
Ordner anzuliefern. Als Name fiir den Ordner sollte
das Kirzel der Zeitung, der Erscheinungstag und
das Stichwort der Anzeige verwendet werden.
Folgende Angaben sind mitzuliefern:

— Erstellungsprogramm mit Versionsnummer

- Ubersicht der gesendeten Daten (Listenform)

— Erscheinungstag der Anzeige

— Stichwort der Anzeige

- Anzeigengrofe/Farbigkeit (konkrete Farbangaben)
- Ansprechpartner und Telefonnummer fir Nachfragen
Dariiber hinaus muss dem Verlag ein Ausdruck der
Anzeige zur Verfligung gestellt werden.

Die Anzeigendatei sollte nach Méglichkeit im EPS-
Format angeliefert werden. Samtliche Schriften
(auch in EPS-Dateien eingebundene) sind mitzulie-
fern. Verarbeitung von PDF 1.2 oder 1.3 bzw. PDF/X-3.

Kontakt

Telefon:
Telefax:

(030) 23 27-51 01
(030) 23 27-66 97

Ubertragung per ISDN

regio-connect (zmg): (030) 23 27-85 52
Leonardo(XL): (030) 23 27-85 58/88 68
Fritz (Euro File): (030) 23 27-85 01
Quickcut — Zugang vorhanden

Technische
Angaben

3%’ -Disketten
CD-ROM
Zip-Medium (250 Megabyte)

Programme

Macintosh: QuarkXPress 3.3.2, 4.11, 5.01 und 6.1
Macromedia Freehand MX
Photoshop CS
InDesign CS
lllustrator CS

PC: QuarkXPress 4.1
Corel Draw 11.0

Aktuellere Versionen nur auf Anfrage.
Enthaltene Schriften und Bilder sind mitzuliefern.

Fir die Rechtzeitigkeit der Anlieferung und die Rich-
tigkeit des Inhalts digitaler Druckunterlagen haftet
der Auftraggeber. Der Verlag hat gegenliber dem Auf-
traggeber Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit zu ver-
treten. Der Auftraggeber versichert, Uber samtliche
Rechte zu verfligen, die flr die Verbreitung der Uber-
lassenen Dateien, deren Textinhalt, Bildelemente,
Fotos und Schrifttypen bendtigtwerden. Dies gilt ins-
besondere flr alle Urheber- und sonstigen Schutz-
rechte. Der Auftraggeber stellt den Verlag von allen
Ansprichen einschlieflich der Kosten der Rechts-
verteidigung frei, welche Dritte wegen der Verletzung
dieser Bestimmungen geltend machen. Der Auftrag-
geber hat das Recht, vor jeder Veréffentlichung
einen Kontrollausdruck zur [Jberpr[]fung der inhalt-
lichen Richtigkeit zu verlangen. Macht er hiervon
keinen Gebrauch, so gilt seine Zustimmung zur Art
und Weise der Verdffentlichung als erteilt.

Die Auftragserteilung fiir die Anzeige muss
grundsatzlich auf schriftlichem Wege erfolgen.

RBerliner§ Feitung
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zeigen-Grunddaten

Satzspiegel

Wichtiger Hinweis

485 x 327 (Hohe x Breite in mm)

Spaltenzahl/Spaltenbreite
Siehe Technische Angaben Seite 2

Berechnung

TextanschlieBende Anzeigen tber 370 mm Héhe
werden mit 485 mm Héhe berechnet.
Mindestgrofe fur Farbanzeigen 100 Gesamtmillimeter.

Anzeigenschlusstermine

siehe Seite 1

Platzierungszuschlige

Fur Platzierungen auf den Seiten 3 und 5 werden
jeweils 15 % Platzierungszuschlag berechnet.

Geschiftsbedingungen

Geringfligige Abweichungen im Passer und/oder beim
Farbton berechtigen nicht zu Ersatz- oder Minderungs-
ansprichen. Bei verspatet gelieferten Druckunterlagen
kann flr den Druckausfall keine Haftung Gbernommen
werden.

Aus technischen Griinden werden Zusatzfarben
teilweise aus der Euro-Skala aufgebaut und konnen
deshalb vom Farbton anderer Farbfacher abweichen.

rechnungsfaktor 17

Standard-Anzeigenformate

Hochformat

1/3 Seite = H 485 mm x B 106 mm
1/2 Seite = H 485 mm x B 162 mm
2/3 Seite = H 485 mm x B 216 mm
3/4 Seite = H 485 mm x B 272 mm

Querformat

1/4 Seite = H 121 mm x B 327 mm
1/3 Seite = H 162 mm x B 327 mm
1/2 Seite = H 243 mm x B 327 mm
2/3 Seite = H 323 mm x B 327 mm
3/4 Seite = H 360 mm x B 327 mm

Eckfeldanzeigen/Seitenteilige Anzeigen

Eckfeld- und seitenteilige Anzeigen erscheinen auf
redaktionellen Seiten mit Textanschluss. Sie sollten
auf die Breite redaktioneller Textspalten angelegt
sein. TextanschlieBende Eckfeldanzeigen konnen in
einer Hohe bis zu 370 Millimeter erscheinen.

Alleil ier uch

Ein Alleinplatzierungsanspruch besteht ab einem
Mindestformat von 1.000 mm.

Anzeigenpreise (alle Preise in € und zzgl. MwSt.)

Rabatte
erweiterte
Malstaffel M affel M *
6-mal= 5% 1.000mm= 3% 30.000mm=21%
12-mal=10% 3.000mm= 5% 40.000 mm =22 %
24-mal=15% 5.000mm=10% 60.000 mm =24 %

52-mal =20 % 10.000mm =15%  80.000 mm = 26 %
20.000mm=20% 100.000 mm =28 %
(Mindestgrofie 10 mm)

Fur FlieBsatzanzeigen, Tabellenanzeigen, private
Familienanzeigen und Prospektbeilagen werden keine
Rabatte gewahrt.

1 Die erweiterte Mengenstaffel gilt nur fiir Anzeigen, die zu
einem der Grundpreise abgerechnet werden. Ab 200.000
Anzeigen-mm ist Einzelkalkulation mdglich.

ErméBigte Preise jemm  Mo.-Fr. Shd.

Grundpreise Mo.-Fr. Shd. Mo.-Fr. Shd.
Anzeigenteil je Millimeter Berliner Zeitung Berliner Zeitung plus

s/w 5,40 5,219 6,34 6,90
1 Zusatzfarbe 6,80 7,40 8,00 8,60
4c 7,85 8,50 9,25 9,90
1/1 Seite

s/w 18.333,00 20.200,25 21.524,30 23.425,50
1 Zusatzfarbe 23.086,00 25.123,00 27.160,00 29.197,00
4c 26.650,75 28.857,50 31.403,75 33.610,50
1000er Eckfeld mit Alleinstellung®

s/w 6.318,00 6.961,50 7.417,80 8.073,00
1 Zusatzfarbe 7.956,00 8.658,00 9.360,00 10.062,00
4c 9.184,50 9.945,00 10.822,50 11.583,00
Textteil*

s/w je Millimeter 20,75 23,50 24,50 27,15
Farbzuschlag, Textteilpreis zuziglich:

1 Zusatzfarbe 650,00 745,00 770,00 860,00
4c 1.600,00 1.820,00 1.890,00 2.095,00
FlieBsatzpreise? Mo.-Fr. Shd. Mo.-Fr. Shd.
Grundpreis je Zeile 9,50 10,60 11,25 12,40
Cicero-Zeilen je Zeile 19,00 21,20 22,50 24,80
Branchenbuch je Zeile 9,50 - - -
(1.Mittwoch im Monat)®

Privat®

je 2 Zeilen (oder 1 Cicero-Zeile) 9,00 9,50 11,00 11,50
jede weitere Zeile 4,50 4,75 5,50 8,12
jede weitere Cicero-Zeile 9,00 9,50 11,00 11,50

Fiir die Rubriken AutoMarkt, StellenMarkt, BildungsMarkt, ReiseMarkt, Veranstaltungen und
ImmobilienMarkt finden Sie die Preise auf den Seiten 5-10.

Anzeigenpreise/
Rabatte

Buchverlage/
Buchhandlungen

Amtliche Anzeigen®* Berliner Zeitung

Firmennachrufe®* s/w 4,10 4,50
1ZF 5,20 5,65

Borsenrechtliche 4c 6,05 6,40

Veréffentlichungen*

Private

Familienanzeigen* s/wW 1,50 1,60

Buchverlage/
Buchhandlungen

Amtliche Anzeigen®* Berliner Zeitung plus

Firmennachrufe** s/wW 4,85 5,25
1ZF 6,20 6,60

Borsenrechtliche 4c 7,15 7,55

Veroffentlichungen*

Private

Familienanzeigen®® s/w 1,80 1,90

tab 10 mm/1-spaltig bis max. 120 mm/2-spaltig

?keine Rabatte

S keine Agenturprovision/ inkl. MwSt.

“gelten nur fir den rubrizierten Anzeigenteil

°Rubrik www.berlin-branchenbuch.de fir Internetadressen
e entspricht 1.170 mm (inkl. Umrechnungsfaktor 1,17)

RBerliner§ Feitung
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nderplatzierungen (alle Preise in € und zzgl. MwSt.)
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Griffeck-Anzeige auf der Titelseite

GroBe: Festformat 100 mm hoch/51 mm breit

Berliner Zeitung

s/w 1ZF 4c
Mo.-Fr.: 2.180,00 2.720,00 3.220,00
Shd.: 2.335,00 2.942,00 3.450,00
Berliner Zeitung plus

s/wW 1ZF 4c
Mo.-Fr.: 2.580,00 3.210,00 3.800,00
Shd.: 2.700,00 3.400,00 3.900,00

Ritselseite im Magazin

Groe: 50 mm hoch/100 mm breit

Berliner Zeitung Shd.

s/w 355,00
1 ZF 435,00
4c 505,00

Sonderplatzierungsmaoglichkeiten in den
Rubrikenmérkten finden Sie auf den
Seiten zu den entsprechenden Rubriken.

Anzeigen-Sonder-
platzierungen

7-Minuten Stopperanzeige*

Berliner Zeitung

s/wW 1ZF
Mo.-Fr.: 695,00 885,00
Shd.: 770,00 965,00

7-Minuten Panoramaanzeige*

GroRe: Festformat 55 mm hoch/84 mm breit

1.020,00
1.110,00

Grofe: Festformat 28 mm hoch/477 mm breit

Berliner Zeitung
s/wW 1 ZF

Mo.—Fr.: 1.945,00 2.480,00

* Pro Erscheinungstermin kann entweder nur die

Stopper- oder nur die Panoramaanzeige platziert werden.

[ J——
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Insel-Anzeige im Borsenteil'
oder im TV-Programm

Groen:

- Festformat 75 mm hoch/100 mm breit im Borsenteil
Festformat 75 mm hoch/106 mm breit im TV-Programm -+

Berliner Zeitung

s/w 1 ZF 4c
Mo.-Fr.:  1.180,00 1.500,00 1.715,00
Shd.: 1.310,00 1.645,00 1.885,00
Berliner Zeitung plus

s/wW 17ZF 4c
Mo.-Fr.:  1.400,00 1.770,00 2.030,00
Shd.: 1.540,00 1.940,00 2.220,00

‘Die Platzierung im Borsenteil ist nicht in 4c
und nicht am Montag mdéglich.

2.855,00
Shd.: 2.150,00 2.710,00 3.095,00

Berliner T Seitung

il L el

Titelstreifen

GroRe: Festformat 40 mm hoch/327 mm breit

Berliner Zeitung

s/wW 1 ZF 4c*
Mo.-Fr.:  2.995,00 3.800,00 4.390,00
Shd.: 3.220,00 4.040,00 4.720,00
Berliner Zeitung plus

s/w 1ZF 4c*
Mo.-Fr.: 3.550,00 4.500,00 5.230,00
Shd.: 3.760,00 4.770,00 5.610,00

* Buchung von Titelstreifen in 4c nur nach Absprache méglich.

Anzeige beim Wetterbericht

GroRe: Festformat 25 mm hoch/blattbreit (327 mm)

Berliner Zeitung

s/w 1 ZF 4c
Mo.—Fr.: 990,00 1.250,00 1.440,00
Shd.: 1.120,00 1.410,00 1.625,00
Berliner Zeitung plus

s/w 1 ZF 4c
Mo.-Fr.:  1.170,00 1.480,00 1.700,00
Shd.: 1.290,00 1.630,00 1.885,00

Berliner ¥ Feitung
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AutoMarkt (alle Preise in € und zzgl. MwSt.)

Berliner Zeitung

Berliner Zeitung plus

Grundpreise je mm Mo.-Fr. Shd. Kombi? Mo.-Fr. Shd. Kombi?
s/w 5,40 5,95 8,60 6,34 6,90 10,00
1 Zusatzfarbe (min. 100 mm) 6,80 7,40 10,80 8,00 8,60 12,60
4c (min. 100 mm) 7,85 8,50 12,40 9,25 9,90 14,50
FlieBsatz-Grundpreis Mo.-Fr. Shd. Kombi? Mo.-Fr. Shd. Kombi?
bis 5 Zeilen 19,00 21,50 31,00 23,00 25,00 36,50
jede weitere Zeile 4,50 5,00 7,20 5,50 6,00 8,74
jede weitere Cicero-Zeile 9,00 10,00 14,40 11,00 12,00 17,48
Privater FlieBsatz "** Mo.-Fr. Shd. Kombi? Mo.-Fr. Shd. Kombi?
je 2 Zeilen (oder 1 Cicero-Zeile) 9,00 9,50 12,00 11,00 11,50 14,00
jede weitere Zeile 4,50 4,75 6,00 5,50 5,13 7,00
jede weitere Cicero-Zeile 9,00 9,50 12,00 11,00 11,50 14,00

* keine Rabatte

2 keine Motiv-/Textdnderung, Belegung Mi./Sbd. oder Sbd./Mi.

? inkl. MwSt., keine Agenturprovision

“ Bitte haben Sie dafiir Versténdnis, dass bei privaten Anzeigen die Abrechnung gegen Bankeinzug/Vorkasse erfolgt. Auf Wunsch kann gegen eine Bearbeitungsgebiihr von € 2,50 zusétzlich eine Rechnungslegung erfolgen.

Fotoanzeige Berliner Zeitung

Fotoanzeige Berliner Zeitung plus

Rabattstaffel fiir gewerbliche

Festformat: 1-spaltig/45 mm, 4c, max. 6 Zeilen

Festformat: 1-spaltig/45 mm, 4c, max. 6 Zeilen

FlieBsatzanzeigen pro Ausgabe:

FotogroBe: 26 mm hoch/42 mm breit FotogréRe: 26 mm hoch/42 mm breit ab 5 Anzeigen: 6%
v n ab 10 Anzeigen: 12%
Festpreise™*? 4c im Kfz-Markt Festpreise"*2 4c im Kfz-Markt PR Anzeizen: SO
Mo.-Fr. Shd. Kombi Sbd./Mi. Mo.—Fr. Kombi Sbd./Mi. ab 20 Anzeigen: 30%
39,00 54,00 73,50 45,60 86,00 '

“nur fiir Gebrauchtwagen

Titelkopfanzeigen/AutoMobil

- S .
B AutoMaobil s}

GroBe: 2 x 30 mm hoch/51 mm breit
Berliner Zeitung

s/w 480,00
1 ZF 555,00
4c 605,00

Textteilanzeigen Seite 1

Sonderplatzierung Seite 1

Festformat: 80 mm hoch/blattbreit

Berliner Zeitung Festpreise
s/w 3.800,00
1 ZF 4.750,00
4c 5.410,00

Sonderplatzierung Seite 2!

Grofe: min. 10 mm hoch/43 mm breit
max.80 mm hoch/43 mm breit
Berliner Zeitung
Preise s/w
je mm 9,15

1ZF 4c
11,35 13,05

GroRe: 210 mm hoch/51 breit

Berliner Zeitung Festpreise
s/w 899,00
4c 999,00
GroRe: 210 mm hoch/106 breit

s/w 1.700,00
4c 1.900,00

Sonderplatzierungen Seite 3

AutoMarkt

Streifenanzeige Eckfeldanzeige”

GroRe: min. 50 mm hoch/blattbreit min. 100 mm hoch/92 mm breit
max.200 mm hoch/blattbreit max. 230 mm hoch/162 mm breit

Pro Erscheinungstermin kann nur eine der beiden Anzeigen platziert werden.

Berliner Zeitung
Preise s/wW
je mm 6,50

1ZF 4c
8,05 9,25
*Bei Eckfeldanzeigen gilt der Umrechnungsfaktor = 1,17. 4c-Mdglichkeit auf Anfrage. Textteil —

Spaltenbreite méglich
*Inhalt und Gestaltung der Anzeige nach vorheriger Absprache

Berliner§ Feitung

BERLINS GROSSTE ABONNEMENT-ZEITUNG
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StellenMarkt (alle Preise in € und zzgl. MwSt.)

Berliner Zeitung plus

N\

ma

A\

Grundpreise je mm Mo.—Fr. Stellen-Doppel-Plus (Shd./Shd.)? Doppel-Plus-Extra (Sbd./Mi./Shd.)?
s/w 6,34 8,35 11,70

1 Zusatzfarbe (min. 100 mm) 8,00 9,90 14,31

4c (min. 100 mm) 9,25 11,30 16,41
FlieBsatz-Grundpreise' Mo.-Fr. Stellen-Doppel-Plus (Sbd./Sbd.)? Doppel-Plus-Extra (Shd./Mi./Shd.)?
je Zeile 11,25 14,75 20,82

je Cicero-Zeile 22,50 29,50 41,64

Private Stellengesuche'’ Mo.Fr. Stellen-Doppel-Plus (Shd./Shd.)? Doppel-Plus-Extra (Shd./Mi./Shd.)?
gestaltet je mm 1,80 1,90 3,00

FlieRsatz

je 2 Zeilen oder jeweils 1 Cicero-Zeile 11,00 11,50 18,00

jede weitere Zeile 5,50 NS 9,00

Bildungsmarkt (alle Preise in € und zzgl. MwSt.)

Berliner Zeitung plus

ErmiBigte Preise' je mm Mo.-Fr. Shd. Kombi Mi./Shd.? FlieBsatz-Grundpreise"*  Mo.-Fr. Shd. Kombi Mi./Shd.?
s/w 4,85 5,25 7,90 je Zeile 11,25 12,40 18,00

1 Zusatzfarbe (min. 100 mm) 6,20 6,60 10,00 je Cicero-Zeile 22,50 24,80 36,00

4c¢ (min. 100 mm) 7,15 7,55 11,40

Sonderplatzierungen im StellenMarkt am Sonnabend ik preise in € und zzgl. Mwst.)

.
Berul und Karrere

Wi i
e Fr s B e

s B
BEE DIE NEUE — =~
.SCHULE

Die 4-er-Kombi/Stellen-Doppel-Plus

1 x buchen und 1 x zahlen = 4 Erscheinungstermine

Motivgleich an 2 Sonnabenden hintereinander,
2 x in der Berliner Zeitung

und 2 x im Oranienburger Generalanzeiger Gesamt.

Die 2-er-Kombi/Stellen-Doppel

1 x buchen und 1 x zahlen = 2 Erscheinungstermine

Motivgleich an 2 Sonnabenden hintereinander,
in der Berliner Zeitung.

“

Titelkopf ,Beruf und Karriere

GroRe: 2 x 30 mm hoch/51 mm breit
(verschiedene Motive maoglich)

Berliner Zeitung plus
Stellen-Doppel® (Shd./Shd.)

17ZF 4c
730,00 855,00

s/w
595,00

Textteilanzeigen Seite 1

= -
== Berul und Karriere

GroBe: min.120 mm hoch/51 mm breit
max. 60 mm hoch/51 mm breit
(auch einzeln buchbar)

Berliner Zeitung

Stellen-Doppel® (Shd./Shd.)

1ZF 4c
12,10 13,50

Preise
je mm

s/w
9,75

Sonderplatzierung Seite 1

GroBe: min. 100 mm hoch/blattbreit
max. 160 mm hoch/blattbreit

Berliner Zeitung
Stellen-Doppel® (Shd./Shd.)

1ZF 4c
11,10 12,75

Preise
je mm

s/w
8,90

StellenMarkt/
BildungsMarkt

* keine Rabatte

2 keine Motiv-/Textanderung

? inkl. MwSt., keine Agenturprovision

“ gelten nur fur den rubrizierten Anzeigenteil

RBerliner§ Feitunng

BERLINS GROSSTE ABONNEMENT-ZEITUNG
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ReiseMarkt (e Preise in € und zzgl. MwSt.)

REISE-KOMBI BERLIN"*

1 x buchen = bis zu 7 x werben

Grundpreise je mm Mi. Shd./So.2 Kombi (Mi./Shd./So.)° Anmerkungen

s/w 8,10 9,25 13,30 Keine Motiv-/Textanderungen innerhalb einer Schaltung.
1 Zusatzfarbe (min. 100 mm) 10,20 11,55 16,64 Anzeigenformate breiter als 233 mm bzw. héher als
4c (min. 100 mm) 11,90 13,40 19,34 327 mm sind nur nach vorheriger Absprache maglich.

Satzspiegel der Berliner Zeitung plus:
B 327 mm x H 485 mm,
ErméBigte Preise® je mm Mi. Sbd./So.° Kombi (Mi./Shd./So.)® Satzspiegel des Berliner Kurier:
B 233 mm x H 327 mm.

s/w 6,40 7,10 10,30

1 Zusatzfarbe (min. 100 mm) 7,90 8,80 12,74 * Berliner Zeitung plus (Berliner Zeitung und Oranienburger

4¢ (min. 100 mm) 9,20 10,25 14,84 Generalanzeiger Gesamt) und Berliner Kurier (Sbd.+So.)

2 Verkehrstrager kénnen auch die Berliner Zeitung plus
oder die Berliner Zeitung einzeln belegen. Es gelten die
. y " . Grundpreise, siehe Preisliste, Seite 3.

FlieBsatz-Grundpreis* Mi. Sbd./So.° Kombi (Mi./Shd./So.)® s nur mfRe,-SG_ und Baderanzeigen; keine Touristik./
Verkehrstrageranzeigen

je Zeile 15,60 17,60 25,40 * keine Rabatte

je Cicero-Zeile 31,20 35,20 50,80 ¢ Belegung Mi./Sbd./So. oder Sbd./So./Mi. (So. nur im

Berliner Kurier)

im Berliner Kurier am Sonntag

nur mit abgebildeten Katalogtiteln

nur fiir Angebote von Ferienwohnungen und Ferienhdusern

°

@

Mit der REISE-KOMBI BERLIN
erreichen Sie in Berlin und Brandenburg

REISE-KOMBI 897.000 Leser*.
BERLIN . . .
Nahere Informationen unter Telefon: (030) 23 27-64 51
Quelle: MA 2005 Tageszeitungsdatensatz, LpA; Nettoreichweite

Titelkopfanzeigen Seite 1

GroRe: 2x 30 mm hoch/51 mm breit
(verschiedene Motive moglich)

Berliner Zeitung plus Shd.
s/wW 530,00
1 ZF 650,00
4c 760,00

Textteilanzeige Seite 1*

GroBe: min. 10 mm hoch/51 mm breit
max. 100 mm hoch/51 mm breit

BT ——

1975, Grierhmmtand Er, ****Hglet, AT, 5. P om B2 Berliner Zeitung Shd.
je mm s/w 27,00

Berliner Zeitung Berliner Kurier Farbzuschlége siehe Textteilanzeigen Seite 3.

Reisekatalog-Anzeigen’ Sonderplatzierung/textanschliefend

Festformat 65 mm hoch/92 mm breit + 2 Textzeilen & 84 Anschlage (7 mm hoch) auf Anfrage méglich

Festpreise 4c/Katalog: 730,00 (inkl. Kennzifferservice)
Druckunterlagen: Originalkatalog inkl. Text des Angebotes + 2 Zeilen &
84 Anschlage fir Katalog-Infos. Erscheinungstermine auf Anfrage.

Bei Vorausbuchung fiir 2 = 10 % und fiir 4 Erscheinungstermine = 20 % Rabatt
innerhalb eines Kalenderjahres.

Foto-Anzeige®

soib Festformat: 25 hoch /92 breit . .
Py ormat: 25 mm hoch,/92 mm brei %eﬂmm‘@ ﬁmtun
030 1306 £1IA g Tog . .
e Festpreise: Mi. Shd. :
M —— 4c 170,00 199,00 BERLINS GROSSTE ABONNEMENT-ZEITUNG

ReiseMarkt
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l‘anstaltungen (alle Preise in € und zzgl. MwSt.)

Berliner Zeitung plus

Preisliste Nr. 18 ¢ giiltig ab 1. Januar 2006 ® Erscheinungsort: Berlin/Brandenburg ¢ Seite 8

Berliner Zeitung

Grundpreise je mm Mo.-Fr. Shd. Kultur-Kombi?® Mo.-Fr. Shd. Kultur-Kombi®
s/w 5,40 5,95 9,00 6,34 6,90 10,60
1 Zusatzfarbe (min. 100 mm) 6,80 7,40 11,30 8,00 8,60 13,30
4c (min. 100 mm) 7,85 8,50 13,00 9,25 9,90 15,30
ErmégBigte Preise"*®  je mm Mo.-Fr. Shd. Kultur-Kombi?® Mo.-Fr. Shd. Kultur-Kombi?®
s/w 4,10 4,50 6,90 4,85 5,25 8,10
1 Zusatzfarbe (min. 100 mm) 5,20 5,65 8,70 6,20 6,60 10,20
4¢c (min. 100 mm) 6,05 6,40 9,90 7,15 55 11,70
FlieBsatz Grundpreis® Mo.-Fr. Shd. Kultur-Kombi® Mo.-Fr. Shd. Kultur-Kombi®
je Zeile 9,50 10,60 16,00 11,25 12,40 18,90
je Cicero-Zeile 19,00 21,20 32,00 22,50 24,80 37,80

* nur fir kulturelle, Gastronomie-, Galerie-, Kunst-, Auktions-/Antiquitats-,
Vergnligungsanzeigen (keine Verkaufsveranstaltungen)

keine Rabatte

keine Motiv-/Textanderung, Belegung Do./Sbd. oder Shd./Do.

nur im rubrizierten Anzeigen- oder Veranstaltungsteil

Fir alleinplatzierte Veranstaltungsanzeigen auerhalb der Rubrik gilt der
Grundpreis.

@ s won

Sonderplatzierungen Veranstaltungen (e preise in € und zzgl. Mwst.)

e

Rulturkalender

(S

Feuilleton

L
B 7 W

Streifen ,Kulturkalender* (Do.) Seite 1

Stopper-Anzeigen im ,Kulturkalender*

Textteilanzeigen ,Feuilleton“ Seite 1

GroRe: min. 50 mm hoch/blattbreit
max. 100 mm hoch/blattbreit
Anzeigenschluss: Montag vor Erscheinen, 12 Uhr

je mm s/w 1 ZF 4c
Grundpreis 6,20 7,80 9,00
ErmaRigter Preis* 4,80 6,05 6,95

Farbzuschlag fiir Stopper-Anzeigen

Mo.-Fr.
Kulturkalender 1 ZF -
4c -

Tagestipp 1 ZF 150,00

150,00
250,00

Shd.

170,00

GroRe: bis maximal 100 mm hoch/1-spaltig,
Spaltenbreite: 45 mm

je mm s/W

Grundpreis 7,90

Erméagigter Preis* 5,10

Stopper-Anzeigen im ,Tagestipp“

GroRe: min. 10 mm hoch/51 mm breit
max. 120 mm hoch/51 mm breit
Preise auch fiir Textteilanzeigen im KulturKalender, Seite 1.

Mo.-Fr. Shd.

je mm s/w 23,85 27,00

Farbzuschlag fiir Textteilanzeigen

GroBe: min. 10 mm hoch/1-spaltig (45 mm breit)
Mo.—Fr.: max. 100 mm hoch/1-spaltig (45 mm breit)

je mm s/w Mo.-Fr. Shd.
Grundpreis 7,90 8,75
ErméaRigter Preis* 5,10 5,65

Veranstaltungen

Mo.-Fr.

1 ZF

650,00

1.600,00

RBerliner§ Feitung

BERLINS GROSSTE ABONNEMENT-ZEITUNG

Shd.
745,00
1.820,00
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mmobilienMarkt (alle Preise in € und zzgl. MwSt.)

Berliner Zeitung Berliner Zeitung plus

Grundpreise je mm Mo.—Fr. Shd. Immo-Kombi? Mo.-Fr. Shd. Immo-Kombi?
s/w 5,40 5,95 8,60 6,34 6,90 10,00
1 Zusatzfarbe (min. 1200 mm) 6,80 7,40 10,80 8,00 8,60 12,60
4c (min. 100 mm) 7,85 8,50 12,40 9,25 9,90 14,50
FlieBsatz-Grundpreis' Mo.-Fr. Shd. Immo-Kombi? Mo.-Fr. Shd. Immo-Kombi?
2 Zeilen (oder 1 Cicero-Zeile) 10,40 11,80 17,00 12,30 13,60 19,72
jede weitere Zeile 5,20 5,90 8,50 6,15 6,80 9,86
jede weitere Cicero-Zeile 10,40 11,80 17,00 12,30 13,60 19,72
Privater FlieBsatz">* Mo.-Fr. Shd. Immo-Kombi? Mo.~Fr. Shd. Immo-Kombi?
2 Zeilen (oder 1 Cicero-Zeile) 9,00 9,50 12,00 11,00 11,50 14,00
jede weitere Zeile 4,50 4,75 6,00 5,50 B, 1% 7,00
jede weitere Cicero-Zeile 9,00 9,50 12,00 11,00 11,50 14,00

Fotoanzeige

Ihr Haus in Potsdam.

B W baum Ui 59 ol erem sl grisgren,
2w grofen Grundstick das ideaie Dol zom
Lisboees woned iodeFiien. Altraktivs: Gounciass, geho-

Festformat 25 mm hoch/92 mm breit
Festpreise: sw oder 4c

* keine Rabatte

2 Belegung Mi./Shd. oder Sbd./Mi.,
o Ay o hibe Blmee, 131 or Pehe

b ot g ’ 3 Shd. Immo-Kombi? keine Motiv-/Textanderung
it . f .
:'u:mnhuwmud; Mustertat 250,00 350,00 inkl. MwSt., keine Agenturprovision

* nur Mietwohnungen (Wohnungsgesuche, Nachmieter)

Tabellenanzeigen im ImmobilienMarkt (e preise in € und zzg. Mwst.)

Grundpreis Immobilien-Tabellen' Private Immobilien-Tabellen"**

Berliner Zeitung Mi. Shd. Kombi? (Mi./Shd.) Gebiet 1 und 2
Gebiet 1 Mi. Shd. Kombi?
Standard 2-zeilig 17,90 23,70 32,60 Berliner Zeitung
je weitere Zeile 5,25 A5 7,90 2 Zeilen 9,00 9,50 12,00
Zuschlag Premium 15,00 15,00 20,00 je weitere Zeile 4,50 4,75 6,00
Gebiet 2
Standard 2-zeilig 7,40 9,60 13,30
je weitere Zeile 2,60 2,65 3,90
Zuschlag Premium 15,00 15,00 20,00
2 | 52 420,-w | inkl, | + |Rubensstr. 120, AB, VH, 3. OC, Balkon, Dielen, Dusch-
| bad, Julia Fischer Immobilien 787 96 30
3 95 68| 680,60k | zzgl. _'u "Lankwitz - Stadtvillal Terrasse, Grinblick, Laminat, W- Standard
1 E, | bad, Gaste-WC, Keinharl HY, ab Mo BEIFINOI Lo
|5 27731k | ""'mpumvhmz -Raum-Wohnung®, Kiiche mit Fens. i
Zi s N rofer Balkon, grines, rahi-|, remium
g:i |I¢|'|=DI'I!IG. Mirkische Allee 66,
rﬂlﬂlln lllﬂl'lll! Mo50° 918 Uhr 74 74 55 88 Muster um 10% vergréBert

Gebiet 1

Friedrichshain, Hellersdorf, Hohenschonhausen, Kopenick,
Lichtenberg, Marzahn, Mitte, Pankow, Prenzlauer Berg,
Treptow, WeiRensee sowie auerhalb Berlins.

Die Buchmaschine 2006

Die professionelle ImmobilienMarkt-Software der Berliner Zeitung erleichtert
lhnen die Anzeigenschaltung und spart Geld und Zeit:

¢ Online Ubertragene Anzeigen werden mit 10 % rabattiert.
e Mit der Buchmaschine 2006 kénnen Sie bequem neutrale Anzeigen-
auftrage auch fir andere Zeitungen erstellen und faxen.
e sofortige Preistransparenz
e Sehen Sie mehr: Die Buchmaschine zeigt lhnen,
wie lhre Anzeige in der Zeitung aussieht.

Gebiet 2

Charlottenburg, Kreuzberg, Neukdlln, Reinicken-
dorf, Schoneberg, Spandau, Steglitz, Tempelhof,
Tiergarten, Wedding, Wilmersdorf und Zehlendorf.

Systemvoraussetzung:
WINDOWS 95/98/ME/2000/NT/XP, CD-ROM-Laufwerk,
32 MB RAM, Bildschirm 800 x 600, 256 Farben

Kostenlose CD-Rom-Bestellung:
E-Mail: immo-cd@berlinonline.de
Internet: www.diebuchmaschine.de
Telefon: (030) 23 27 - 55 88

Unser Serviceteam steht lhnen bei Fragen gern zur Verfigung.

RBerliner ¥ Jeitung

BERLINS GROSSTE ABONNEMENT-ZEITUNG

ImmobilienMarkt
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Sonderplatzierungen im ImmobilienMarkt am Sonnabend @ie preise in € und zzgl. Mwst.)

: Titelkopfanzeigen/Immobilien ; o
wzsr i wasg |G . = W ; 5 :
o Immaobilien i : Immaobilien
- : h f -

[

GroRe: 2 x 30 mm hoch/51 mm breit
(verschiedene Motive maglich)

bl g At o —
'g_. - — Berliner Zeitung Shd.
T— = == s/w 480,00
oL = o 1ZF 555,00
4c 605,00

Belegung auch in Kombi mit 2 weite-

= m' T ren Titelkopfanzeigen im Innenteil

: BT s : des Immobilienmarktes méglich.

¥ ERE e o f Bei Belegung aller 4 Titelkopfe 30 %
=Y e ST Kombi-Rabatt.

Sonderplatzierung Seite 1 textanschlieSend Sonderplatzierung Seite 2 Immobilie im Portrit :
GroRe: min. 200 mm hoch, max. 160 mm hoch Festformat: 33 mm hoch/51 mm breit Festformat: 171 mm hoch/220 mm breit
min. 2-spaltig (92 mm breit) - 3,4,5 und 7-spaltig méglich . . Mi.: ,Marktplatz* Seite 1
BorlinsriZeltunz Sbd.  gpq.: Aufschlagseite, 2. Buch Immobilien
Berliner Zeitung s/w 350,00
Preise S/W 1ZF 4c 4c 400,00 Berliner Zeitung 4c
je mm 6,85 8,50 9,75 Mi. 2.970,00

Shd. 3.250,00
Paket- und Kombipreise auf Anfrage

Anzeigenstrecken und Prospektstrecken (i Preise in € und zzgl. Mwst.)

Anzeigenstrecke/Seitengrundpreise Umfang Fortdrucke
Berliner Zeitung Ab 3 x 1/1 Seite pro Ausgabe, zusammenhangend Preise und Abwicklung auf Anfrage.
je 1/1 Seite Mo.-Fr. Shd. oder gestreut. Preise auf Anfrage.
s/w 18.333,00  20.200,25 Mehrfarbanzeigen
1 Zusatzfarbe 23.086,00  25.123,00 Rabatte/Agenturprovision
4c 26.650,75 28.857,50 Termine und Farbbelegung auf Anfrage.
Anzeigenstrecken sind rabattfahig,
Berliner Zeitung plus die Agenturprovision betragt 15 %. Anzeigen-/Druckunterlagenschluss
je 1/1 Seite Mo.-Fr. Shd. ab 3 Seiten 10%
s/wW 21.524,30 23.425,50 ab 6 Seiten 15% Prospektstrecken 10 Arbeitstage vor Erscheinen.
1 Zusatzfarbe 27.160,00 29.197,00 ab 8 Seiten 20% Anzeigenstrecken siehe Seite 1.
4c 31.403,75 33.610,05
Erscheinungsweise

Satzspiegel/Seiteninhalt

Montag bis Freitag, Sonnabend
485 x 327 (Hohe x Breite in mm) = 3.395 mm

Disposition

Prospektstrecken-Preise'

Telefon: (030) 23 27-54 49

Berliner Zeitung Berliner Zeitung plus Telefax: (030) 23 27-66 97
s/wW 1 Zusatzfarbe 4c s/wW 1 Zusatzfarbe 4c
Technische Angaben
6 Seiten 6 Seiten
Mo.-Fr. 55.000,00 70.000,00 80.000,00 Mo.-Fr. ~ 65.000,00 85.000,00 95.000,00 Panorama-Anzeigen sind moéglich. Weitere Informa-
Shd. 60.000,00 75.000,00 85.000,00 Shd. 70.000,00 90.000,00 100.000,00 tionen entnehmen Sie bitte Seite 2 der Preisliste.
8 Seiten 8 Seiten Umfang
Mo.—Fr. 60.000,00 75.000,00 85.000,00 Mo.-Fr. ~ 71.000,00 92.000,00 101.000,00
Shd. 65.000,00 80.000,00 90.000,00 Shd. 76.000,00 96.000,00 106.000,00 Mindestumfang: 6 Seiten; mehr als 10 Seiten auf Anfrage.
10 Seiten 10 Seiten 1+ Prospektstrecken sind nicht rabattféhig.
Mo.—Fr. 65.000,00 80.000,00 90.000,00 Mo.-Fr.  77.000,00 98.000,00 107.000,00
Shd. 70.000,00 85.000,00 95.000,00 Shd. 82.000,00 102.000,00 112.000,00

RBerliner§ Feitung

BERLINS GROSSTE ABONNEMENT-ZEITUNG

ImmobilienMarkt/
Anzeigenstrecken
Prospektstrecken
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Prospektbeilagen (alle Preise in € und zzgl. MwSt.)

Preise

Erscheinungsweise

in € je 1.000 Exemplare

Gesamt-Auflage/ Teilbelegungen

Abo-Auflage
bis 10 g 96,50 101,50
20g 99,00 104,00
25g 101,50 106,50
30g 104,00 109,00
35¢g 106,50 111,50
40 g 109,00 114,00
45 g 111,50 116,50
50 g 114,00 119,00
55¢g 116,50 121,50
60 g 119,00 124,00

Mehrpreis fiir jede weiteren angefangenen 5 g = 2,50

Montag bis Freitag, Sonnabend
Termine auf Anfrage:
Telefon: (030) 23 27-54 49

Lieferscheinangaben

Auftraggeber, Titel der Beilage,
Zeitungstitel, Erscheinungstermin

Lieferanschrift

3 Werktage vor Erscheinen an:

G+J Berliner Zeitungsdruck GmbH

Am Wasserwerk 11

10365 Berlin-Lichtenberg
Anlieferungszeiten: Mo.-Fr., 8-18 Uhr

Beilagenauftrage sind flr den Verlag erst nach Vor-
lage eines Musters der Beilage und deren Billigung
bindend. Konkurrenzausschluss kann nicht zugesichert
werden.

Technische Angaben

Format:

kleinstes Format: DIN A6

groftes Format: 225 mm x 335 mm
1-Blatt-Beilagen:

Mindestgewicht 180 g/m?
Material/Form:

Papier/rechteckig

Falz/Heftung:

geschlossener Ricken, keine Klebebindung
maximales Gewicht:

130 g pro Beilage

Mindestauflage

Beilagenschluss-/Riicktrittstermin

20.000 Exemplare

Rabatte/Boni

Beilagenpreise sind nicht rabattfahig.
Ab 6 Millionen Beilagen p. a. ist Einzelkalkulation
moglich.

Agenturprovision

15%

Beilagen

1. Auftrage: 8 Arbeitstage vor Erscheinen an den
Verlag (5 Belegexemplare)

2. Stornos: 8 Arbeitstage vor Erscheinen an den
Verlag

Geschiftsbedingungen

Die Ausflihrung von Auftragen erfolgt zu unseren beige-
fugten Geschaftsbedingungen. Der Verlag verteilt die
Beilagen mit geschaftslblicher Sorgfalt, wobei bis zu
3% Fehlzustellung oder Verlust als verkehrsiblich gel-
ten. Beilagen dirfen keine Fremdanzeigen enthalten.

w P
nicht zulassig

Antwortkarten:

Antwortkarten sind innen einzukleben.

Wichtige Angaben

Flir den Verlag kostenfreie Lieferung auf Europaletten
(schutzverpackt) mit einzelner Lagenhohe von 8 - 12 cm
(unverpackt). Jede Palette ist analog zum Lieferschein
sichtbar mit einer Palettenkennkarte zu versehen.
Maximale Palettenhéhe 1,20 m einschlielich
Abdeckung. Kosten, die durch nicht termingerechte
Anlieferung der Beilagen oder verspateten Rucktritt
entstehen, tragt der Auftraggeber.

Belegungsmoglichkeiten

Gesamt® (Abonnementauflage und Einzelverkauf)
Betlin-Ost mit Umland® (Abonnementauflage)

Berlin-West? (Abonnementauflage und Einzelverkauf)

Einzelbezirke? (Die Abonnementauflage folgender Bezirke ist auch

einzeln belegbar: Friedrichshain, Hellersdorf,

Hohenschonhausen, Képenick, Lichtenberg, Marzahn,
Mitte, Pankow, Prenzlauer Berg, Treptow, WeifRensee)

Oberhavel

Barnim

Havelland
Stadt
Brandenburg T

Potsdam-Mittelmark

Teltow-Flaming

1 Berechnung zum Gesamtbelegungspreis
2 Berechnung zum Teilbelegungspreis

Pankow
Reinickendorf
WeiBensee Hohenschin-
hausen
Spand; i
pandau Wedding o
Tiergarten Mitt Be'“ > Marzahn
Charlottenburg e Fneg{lchs»
~ g Lichtenberg Hellersdorf
Schéne-
Wilmersdorf berg
Tempelhof "
Zehlendorf Steglitz et Treptow
Kopenick
Markisch-Oderland
Stadt :. . n -
e Bitte erfragen Sie die aktuellen Belegungsauflagen bei Ronald Nestler.
Telefon: (030) 23 27-54 49 Fax: (030) 23 27-66 97
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Sonderveroffentlichungen

Anzeigen-Spezial Verlagssonderveroffentlichungen

halbrheinisches Format halbrheinisches Format rheinisches Format

i = AT i Lange Nacht der Museen

]

Gerne unterbreiten wir lhnen ein Angebot — weitere Informationen unter: (030) 23 27-63 92

ediadaten/Ser ngebote

Was konnen wir fiir Sie tun?

Wir unterstitzen Sie in Ihrer Mediaplanung.
Zahlservice fur Auswertungen oder Planoptimierungen:

Media-Analyse (Tageszeitungen, Pressemedien, Radio, Intermedia)
Allensbacher Werbetrager-Analyse (AWA)

Leseranalyse Ent;cheidungstréger (LAE) VERBRAUCHER
Daten der statistischen Landesamter STUDIE
IVW-Auflagenzahlen und IVW-Verbreitungsanalyse
Anzeigen-Copytests

Wir bieten Ihnen regelmaRige Sonderveroff

®  MedienMarkt Berlin“ — quartalsweise Gesamtdarstellung aller Berliner Mediengattungen
e Jahrliche MA-Darstellung der Leserschaftsdaten aller Berliner Tageszeitungen
e  Verbraucherstudie Berlin“ — Berlins gréte Marktanalyse fiir diverse Branchen,

mit Informationen zu Bekanntheit, Sympathie und Kauf, Imagepositionierungen

oder Einkaufspraferenzen der Berliner.

Nutzen Sie fir Ihre Kommunikationsplanungen unsere kostenlosen Angebote —
wir stehen Ihnen auch in der Auswertung individueller Fragestellungen
gerne beratend zur Verfligung.

Rufen Sie einfach an, senden Sie uns ein Fax oder schicken eine E-Mail.
Markt-/Mediaservice ® Tel.: (030) 23 27-53 08 e Fax: (030) 23 27-59 69 e E-Mail: marktservice@berlinonline.de

Unter www.berliner-verlag.de/mediadaten konnen Sie auch online recherchieren oder die vollstandigen

Ioad

Mediai mationen d.

RBerliner ¥ Feitung

BERLINS GROSSTE ABONNEMENT-ZEITUNG

Sonderverdffentl./
Mediadaten/
Service-Angehote
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Zusitzliche Geschiftsbedingungen des Verlages

a) Fur alle Anze\genauftrage gelten die Al\gememen und Zusatzlichen Ge-

. Die Zusatzlichen Gesct gehen im
den Allg Gescf i vor. Weichen Auftrag
oder die vom Auftraggeber zu Grunde gelegten Bedingungen von den Allge-
meinen oder Zuséatzlichen Geschéaftsbedingungen des Verlages ab, so gelten
die Bedingungen des Verlages, wenn nicht der Auftraggeber binnen sechs
Tagen seit Auftragsbestatigung durch den Verlag i

in fremden Betrieben, derer sich der Verlag zur Erfiillung seiner Verbind-
lichkeiten bedient — hat der Verlag Anspruch auf volle Bezahlung der
veroffentlichten Anzeigen.

1) Im Rahmen der ortlichen Zustandigkeit gemag Ziffer 20 der Allgemeinen
Geschaftsbedingungen fir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und
Zeitschriften \st - unabhanglg von der Hohe des Streitwertes — das im Bezirk
des gericht sachlich zustandig.

b) Fir jede Ausgabe oder ist ein Anzeigen-
abschluss zu tatigen. Liegt ein Abschluss fiir die Gesamtausgabe vor, so wird
bei Belegung von Einzelausgaben oder Kombinationen der sich aus dem

u: Nachlass gewahrt; die hierauf entfallen-
den Mengen zahlen bei der Errechnung der Abnahmemenge des Gesamtaus-
gabenabschlusses nicht mit.
«¢) Sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung getroffen ist, treten
neue Tarife bei Preisanpassungen auch fir laufende Auftrage sofort in Kraft;
dies gilt gegentiber Nicht-Kaufleuten nicht bei Auftragen, die innerhalb von drei
Monaten nach Vertragsabschluss abgewickelt werden sollen.
d) Ab 200.000 mm Anzeigenraum ist Einzelkalkulation moglich.
e) Der Verlag behalt sich das Recht vor, fiir Anzeigen in Sonderbeilagen
oder Kollektiven Sonderpreise und Sonderformate entsprechend den

zu

) Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren
Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den Werbung Treibenden an die
Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Ager

m) Der Verlag verteilt die Beilagen mit geschaftsiblicher Sorgfalt, wobei
bis zu 3% Fehlzustellungen oder Verlust als verkehrsiiblich gelten.
n) Fir die Anwendung eines Konzernrabattes auf Tochtergesellschaften
ist der schriftliche Nachweis einer mehr als 50-prozentigen Kapitalbetei-
ligung erforderlich.
0) Bei einer bindung behélt sich der Verlag
vor, Vorat zum An: zu verlangen.
p) Der Werbung Treibende hat riickwirkend Anspruch auf den seiner tatsach-
lichen Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden
Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Abschluss eingerichtet hat, der
auf Grund der Preisliste zu einem Nachlass von vornherein berechtigt. Der
Anspruch auf riickwirkenden Nachlass erlischt, wenn er nicht innerhalb eines
Monats nach Ablauf der Jahresfrist geltend gemacht wird.

q) In Abanderung der Ziffer 17 der A Gescha
kann bei einem Abschluss (iber mehrere Anzeigen in einem Insertionsjahr
der Auftraggeber den Preis des Gesamtabschlusses anteilig mindern, wenn
im itt des Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf

darf an die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden.
&) Fir FlieBsatzanzeigen und Anzeigen mit einem Rechnungswert unter € 150,

kénnen keine itte oder geliefert werden. Im laufenen K re:
Stadtgebiet Berlin erfolgt generell kein Belegversand.
h) Sind etwaige Mangel bei den Druckt des nicht

andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage
nicht genannt ist — dle durchschnittlich verkaufte Auflage des zuvor abge-
itten wird (. inderung). Das Ins-
ertionsjahr beginnt mit dem Druck der ersten Anzeige eines Abschlusses.

der Veroffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatséchliche
Behauptungen der veroffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar
nach MaRgabe des jeweils gliltigen Anzeigentarifes. Dem Auftraggeber
obliegt es, den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen
aus der Ausfiinrung des Auftrages, auch wenn er nicht rechtzeitig sistiert
wurde, gegen den Verlag erwachsen. Der Verlag ist nicht verpflichtet, Auf-
trage und Anzeigen daraufhin zu priifen, ob durch sie Rechte Dritter be-
eintrachtigt werden. Erscheinen sistierte Anzeigen, so stehen auch dem
Auftraggeber daraus keine Anspriiche gegen den Verlag zu. Der Auftrag-
geber halt den Verlag auch von allen Anspriichen aus Verstéfen gegen
das Urheberrecht frei.

s) Fur die Verpflichtung, Anzeigen auf bestimmten Platzen zu veréffent-
lichen, wird 25 % Aufschlag erhoben.

t) Ist der Auftraggeber abgemahnt worden oder hat er bereits eine Unter-
lassur a bezliglich Anzeigen(-inhalte) abge-
geben, ist der Auftraggeber verpflichtet, den Verlag unverziglich schrif!l\ch dari‘r
ber zu informieren. Unterlasst der A diese Obliegenhei kan
der Verlag schon aus dlesem Grunde jede Mithaftung fir den dem Auﬂraggeber
durch eine 1 Anzeigen(-inhalte)
entstehenden Schaden verweigern.

u) Im Rahmen der Geschaftsbeziehungen bekannt gewordene Daten wer-
den mit Hilfe der EDV bearbeitet und gespeichert. Die Daten werden zu
keinen anderen als zu den Vertragszwecken verwendet (gem. § 26 Abs. 1
und § 34 Abs. 1 Bundesdatenschutzgesetz).

v) Bei Konkursen oder gerichtlichen Vergleichen entfallt jeglicher Nach-
lass. Im Falle einer Klage wird der auf die streitgegenstandliche Forde-
rung gewahrte Nachlass wieder belastet.

w) Fir die Rechtzeitigkeit der Anlieferung und die Richtigkeit des Inhalts digita-

sofort erkennbar, so hat der Auftraggeber bei ungenugendem Abdruck
keine Anspriiche. Das Gleiche gilt auch bei Fehlern in wiederholt erschei-
nenden Anzeigen, wenn der Auftraggeber nicht bis zum Anzeigenschluss
der nachstfolgenden Anzeige auf den Fehler hinweist,

i) Bei fernmiindlich aufgegebenen Bestellungen und Anderungen Uber-
nimmt der Verlag keine Haftung fir die Richtigkeit der Wledergabe Abbe-

Eine derung ist nur dann ein zur Preisminderung
der Mangel, wenn sie

bei einer Auflage bis zu  50.000 Exemplaren 30 %

bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 25 %

bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 20 %
im Vergleich des Insertionsjahres mit dem zuvor abgelaufenen Kalender-
jahr betragt.

stellungen und Anderungen miissen schriftlich erfolgen und
zum Anzeigenschluss der betreffenden Ausgabe dem Verlag vorliegen. Fir
bereits gesetzte Anzeigen konnen Satzkosten berechnet werden. Der
Vergitungsanspruch des Verlages bleibt unberdhrt.

J) Fehlerhaft gedruckte Kenn- und Kontroll-Nummern beemlrachugen den

Eine Pr ung ist a

- wenn der Verlag dem Auftraggeber so rechtzeitig Kenntnis vom Absin-
ken der Auflage gegeben hat, dass jener vor Erscheinen der ersten
Anzeige vom Vertrag zurlicktreten konnte;

— nach Ablauf von 15 Monaten ab Schaltung der ersten Anzeige eines

Zweck der Anzeige nur unerheblich. Ein Anspruch auf
oder Ersatz ist hierfiir ausgeschlossen. Geringfiigige Abweichungen in
Passer und/oder Farbton bei Farbanzeigen berechtigen nicht zu Ersatz-
oder Minderungsanspriichen.

k) Bei Betriebsstérungen oder in Féllen hoherer Gewalt, Ar

r) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Prifung der Anzeigentexte
die geschaftsiibliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er von den
Auftraggebern irregefiihrt oder getauscht wird. Der Auftraggeber tragt allein

Beschlagnahme, Verkehrsstérungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energie-
verknappung und dergleichen — sowohl im Betrieb des Verlages als auch

ligemeine Geschiftsbedingungen fiir

tung fiir den Inhalt und die rechtliche Zuléassigkeit der flir
d\e Insertion zur Verfligung Text- und Bildu Durch
Erteilung eines Anzeigenauftrages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten

ler Di lagen haftet der AL . Der Verlag hat gegeniber dem
Auftraggeber Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit zu vertreten. Der Auftraggeber
versichert, iber samtliche Rechte zu verfugen, die fir die Verbreitung der
uberlassenen Dateien, deren Textinhalt, Bildelemente, Fotos und Schrifttypen
bendtigt werden. Dies gilt insbesondere fiir alle Urheber- und sonstigen
Schutzrechte. Der Auftraggeber stellt den Verlag von allen Anspriichen einsch-
lieBlich der Kosten der Rechtsverteidigung frei, welche Dritte wegen der
Verletzung dieser Bestimmungen geltend machen.

Der Auftraggeber hat das Recht, vor jeder Verdffentlichung einen Kontroll-
ausdruck zur Uberpriifung der inhaltlichen Richtigkeit zu verlangen. Macht
er hiervon keinen Gebrauch, so gilt seine Zustimmung zur Art und Weise
der Veroffentlichung als erteilt.

x) Der Auftraggeber ist damit einverstanden, dass die von ihm stammen-
den Angaben sowohl erganzend zu der Veréffenlichung in der oder in den
Druckschriften in elektronischen Medien verbreitet als auch in Markt-
analysen verarbeitet werden.

y) Die iiber NBRZ (Nielsen-BallungsRaum-Zeitungen) geschalteten Anzeigen
werden bei der Gewahrung von Rabatten durch den Verlag nicht berlicksichtigt.

nzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zei

1. ,Anzeigenauftrag”im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschafts-be-
dingungen ist der Vertrag Uber die Veroffentlichung einer oder mehrerer An-
zeigen eines Werbung Treibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druck-
schrift zum Zweck der Verbreitung.
2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach
Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das Recht
zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt, so ist der Auftrag innerhalb eines
Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige
innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veroffentlicht wird.
3. Bei Abschli ist der , innerhalb der vereinbar-
ten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch iber die im Auftrag genannte
Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.
4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu
vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspﬂlchten den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der
Abnahme p Nachlass dem Verlag zu erstat-
ten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfilllung auf hoherer Gewalt
im Risikobereich des Verlages beruht.

derung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaR, in
dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm
hierfur gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige
erneut nicht einwandfrei, so hat der At ein Recht auf

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss Uber mehrere An
zeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden, wenn

derung oder Riickgangigmachung des Auftrages. Schadensersatzanspriiche
aus positiver Forder un; bei Ver und
unerlaubter Handlung sind — auch b9| telefonischer Auftragserteilung — ausge-
chl n; Schader aus Unmoglichkeit der Leistung und
Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das
fir die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nicht
fir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen
Vertreters und seines Erfillungsgehilfen.
Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter
Eigenschaften bleibt unberihrt. Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet
der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von Erfillungs-
gehilfen; in den dbrigen Fallen ist gegenlber Kaufleuten die Haftung fiir grobe
Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur
Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen

im 1schnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertions-
jahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durchschnittliche
Auflage oder — wenn eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittlich ver-
kaufte Auflage des vergangenen Kalenderjahres unterschritten wird. Eine
Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel,
wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50.000 Exemplaren 20 V.H.,

bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren 15 v.H.,

bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren 10 v.H.,

bei einer Auflage tiber 500.000 Exemplaren 5 V.H.

betragt.

Dartiber hinaus sind bei Abschliissen P ausgeschlos-

sen, wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so
rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige
vom Vertrag zuriicktreten konnte.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fir die Verwahrung und recht-
zeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kauf-manns
an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem

5. Bei der Errechnung der 1gen werden Text dem Preis missen — auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln - innerhalb von vier

er d in ig i et. Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

6. Auftrage fir Anzeigen und Fre ), die erklar al hlieR 11. P lige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der

lich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben oder an A tragt die tung fir die Richtigkeit der zuri len Postweg
Platzen der Druckschrift veroffentlicht werden sollen, missen so rechtzemg Pre U Der Verlag i alle Fehlerkol , die ihm inner-

beim Verlag eingehen, dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mit-
geteilt werden kann, wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist.
Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass
dies der ausdricklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text
und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die auf Grund ihrer redak-
tionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche
vom Verlag mit dem Wort ,Anzeige“ deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rah-
men eines Abschlusses —und Beilagenauftrage wegen des Inhalts,

der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerecht-
fertigten Grundsatzen des Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Ge-
setze oder behordliche Bestimmungen verstofit oder deren Veroffentlichung
flr den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fir Auftrage, die bei Geschafts-
stellen, Annaf oder Vertretern werden. Beil

trage sind fir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und
deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim
Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken
oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht . Die

halb der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt
werden.

12. Sind keine besonderen GroRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art
der Anzeige Ubliche tatsachliche Abdruckhohe der Berechnung zu Grunde
gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung
sofort, méglichst aber 14 Tage nach Verdffentlichung der Anzeige iibersandt.
Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen vom Empfang
der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall
eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nach-
lasse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungs-
kosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiih-
rung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurlickstellen und fiir die rest-
lichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel
an der Zahlungsfahigkeit des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch
wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer
Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von

eines Auftrages wird dem Auftraggeber unverziglich mitgeteilt.

9. Fir die rechtzeitige Lieferung des und eir Druck-
unterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Fir erkenn-
bar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unver-
zliglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel Ubliche
Druckgqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen
Méglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem
oder bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf Zahlungsmin

der ing des Betrages und von dem Ausgleich offen

stehender Rechnungsbetrage abhangig zu machen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je
nach Art und Umfang des i iftrages werden i nitte, Be-
legseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr
beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheini-
gung des Verlages Uber die Verdffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

16. Kosten fiir die Anfertigung bestellter Druckunterlagen und Zeichnungen
sowie fiir vom Auftraggeber gewlinschte oder zu vertretende erhebliche Ande-
rungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

. Die Eingange auf Ziffernanzeigen werden
vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind,
werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu
verpflichtet zu sein. Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das
Recht eingerdumt werden, die eingehenden Angebote an Stelle und im erklar-
ten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen. Der Verlag kann dariiber hinaus
mit dem g8 die i der oder der gebiihren-
pflichtigen Zusendung vereinbaren. Briefe, die das zulassige Format DIN A4
(Gewicht von 50 Gramm) iiberschreiten, sowie Waren-, Biicher-, Katalog-
sendungen und Packchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und
werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung
kann hierfir dennoch ausnahmsweise fir den Fall vereinbart werden, dass
der die dabei er i Kosten

19. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftrag-
geber zuriickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei Monate nach
Ablauf des Auftrages.

20. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kauf-leu-
ten, juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtli-
chen Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages.
Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht
werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren
Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt des Auftraggebers,
auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klage-erhebung unbekannt oder
hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewohnli-
chen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als
Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Zus. Geschaftshed./
Alig. Geschaftsbed.
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IThre Ansprechpartner im AuBlendienst

Nielsen 1

PrintMedien-Service

Stefan Saal

Mexikoring 19, 22297 Hamburg
Telefon: (040) 63 90 84-0
Telefax: (040) 63 90 84-44
E-Mail: info@pms-tz.de
Internet: www.pms-tz.de

Nielsen 2

MEDIEN-SERVICE

Egberts und Goralczyk

Postfach 40 04 65, 50834 Kéln
Bahnstr. 64, 50858 Kdéln

Telefon: (0 22 34) 9 57 35-0

Telefax: (0 22 34) 9 57 35-10
E-Mail: info@zeitungsteam-koeln.de
Internet: www.zeitungsteam-koeln.de

Nielsen 3a

Leo Krimmer GmbH

Am Lindenbaum 24, 60433 Frankfurt
Telefon: (0 69) 53 09 08-0

Telefax: (0 69) 53 09 08-50

E-Mail: frankfurt@krimmer.com
Internet: www.krimmer.com

Nielsen 3b

Verlagsbiro Sud

Glauner & Partner GmbH
Rheinvorlandstr. 10, 68159 Mannheim
Telefon: (0 621) 16 66 5-0

Telefax: (0 621) 16 66 5-25

E-Mail: info@vbs-mannheim.de
Internet: www.verlagsbuero-sued.de

Nielsen 4

VBS Verlagsburo Sud

Glauner & Partner GmbH

Dachauer Str. 37a,

85232 Bergkirchen

Telefon: (0 8131) 376 60-0
Telefax: (0 8131) 376 60-25
E-Mail: info@vbs-feldgeding.de
Internet: www.verlagsbuero-sued.de

Nielsen 5/6

TSB Tageszeitungs-Service Berlin
Printmedien Marketing GmbH

Ralf Fugert, Dr. Werner Heise
Giesendorfer Strafle 29,

12207 Berlin (Lichterfelde)

Telefon: (030) 77 30 06-0

Telefax: (030) 77 30 06-20

E-Mail: Kontakt@verlagsbuero-tsb.de
Internet: www.verlagsbuero-tsb.de

Nielsen 7

Leo Krimmer GmbH

Schwarzbach Str. 3, 10711 Berlin
Telefon: (030) 89 38 27-0
Telefax: (030) 89 38 27-33
E-Mail: berlin@krimmer.com
Internet: www.krimmer.com

Alfred Abrahamczyk

(030) 23 27-52 11
Charlottenburg, Siemensstadt,
Westend, Spandau, Kladow, Gatow

Walter Bauer
(030) 23 27-53 70
Schoneberg, Tiergarten, Treptow

Klaus-Jirgen Ehrig
(030) 23 27-53 95
Landkreise Markisch-Oderland,
Barnim, Oberhavel

Michael Groppel

(030) 23 27-53 76

Buch, Buchholz, Hohenschénhausen,
WeiBensee

Monika Gudra

(030) 23 27-53 64

Wilmersdorf, Wannsee, Schlachten-
see, Zehlendorf, Steglitz

Rainer Kahl

(030) 23 27-52 02

Kreuzberg, Lankwitz, Lichterfelde,
Tempelhof, Neukélln, Treptow, Steglitz

Jiirgen Matthes
(030) 23 27-53 20
Kopenick

Lothar Melchert

(03375) 29 05 90

Landkreise Dahme-Spreewald, Teltow-
Flaming, Oder-Spree, Frankfurt/Oder

Monika Naujokat

(030) 23 27-52 75

Gesamt-Berlin: Reiseanzeigen,
kulturelle Veranstaltungen, Galerien,
Ausflugsschifffahrt

Martina Reisenberg

(030) 23 27-5393
Niederschénhausen, Pankow,
Prenzlauer Berg, Friedrichshain

Gerhard Schiller
(030) 23 27-55 17
Lichtenberg, Marzahn, Hellersdorf

Annett Schneider

(030) 23 27-63 08

Mitte, Potsdam-Mittelmark, Havel-
land, Brandenburg

Harri Zischkau

(030) 23 27-53 58

Frohnau, Reinickendorf, Tegel,
Wedding, Wittenau

RBerliner ¥ Feitung
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