Geschaftsbedingungen

fiir in Zeitungen und Zeitschriften

1. »Anzei im Sinn der nachfolgenden Allgemei hftsbedi ist der Vertrag iiber die Verdffentlichung einer oder

mehrerer Anzeigen eines Werbung Treibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Iweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Iweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres nach VertragsabschluB abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses

das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzu-

wickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz | genannten Frist abgerufen und verffentlicht wird.

3. Bei Abschliissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Iiffer 2 genannten Frist auch iber die im

Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger wei-

terer-Rechtspflichten, den-Unterschied zwischen dem-gewahrten unddem-der-tatsachlichen Abnahme-entsprechenden-NachlaB-dem Verlag

u erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfiillung auf hdherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Textmillimeter dem Preis emspre(hend in Anzelgenmllllmem umgerechnet.

6. Auftrage fiir Anzeigen und die h in Nummern, b Ausgaben oder an

bestimmeen Plitzen der Druckschrit veroffentlicht werden sollen, missen so rechtzeitig beim Verlag eingehen, daf der Auftraggeber noch

vor AnzeigenschluB informiert werden kann, falls der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der

jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne daB dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteilanzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen.

Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort

»Anzeigeq deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behilt sich vor, Anzeigenauftrige — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagenauftrage wegen des

Inhalts abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstoBt oder deren Verdffentlichung fiir den Verlag

unzumutbar ist. Dies gilt auch fir Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern aufgegeben werden.

Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung bindend. Beilagen, die durch Format

oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden

nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrags wird dem Auflraggeber unvenugllch schriftlich mitgeteilt.

9. Fiir die rechtzeitige llelerung du und Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwort-

lich. Fiir erkennbar beschidi gen fordert der Verlag unverziglich Ersatz an.

Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel dbliche Druckqualitat im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebenen

Maglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstindigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf
d

Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstindige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine
Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlagex uher dle Veroﬁentllchung und Verbreitung der Amelge
16. Kosten fiir die Anfertigung hes(zll(zr Druck sowie fiir vom
vertretende erhebliche And I hat der u tragen.
17. Aus einer Auﬂagznmmdemng kann bei einem AbschluB dber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden,
wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genann-
te durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage nicht genannt ist — die ittlich verkaufte (bei Fachzei gegebenen-
falls die durchschnittlich tatsachlich ) Auflage des j itten wird.

Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung hzrechllgter Mangel wenn sie

bei einer Auflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 %

bei einer Auflage bis zu 100 000 Exemplaren 15 %

bei einer Auflage bis zu 500 000 Exemplaren 10 %

bei einer Auflage iiber 500 000 Exzmp\zren 5% hzmgl

Dariiber hinaus sind bei Abschli wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der
Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegehzn hat, dab dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag zuriicktreten konnte.

18. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fiir die Verwahrung und rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen
Kaufmanns an. Einschreibebriefe und- Eilbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet.

Die Einginge auf Iiffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet.
Wertvolle Unterlagen sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein.

Dem Verlag kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingeraumt werden, die eingehenden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des
Auftraggebers zu offnen. Briefe, die das zulassige Format DIN Ad (Gewicht 1000 g) iberschreiten, sowie Waren-, Biicher-, Katalogsendungen und

gewiinschte oder zu

Pickchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen und werden nicht Eine und g kann den-
noch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, daB der A ber die dabei biihren/K iibernimmt.
19. Druckunterlagen werden nur auf besondere g an den 28 i Die Pflicht zur g endet drei

Monate nach Ablauf des Auftrages.

20. Erfiillungsort ist der Sitz des Verlages.

Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen Personen des offentlichen Rechts oder bei offentlich-rechtlichen Sondervermagen ist bei
Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich
der Gerichtsstand bei Nichtkaufleuten nach deren Wohnsitz.

Ist der Wohnsitz oder der gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers, auch bei Nichtkaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbekannt
oder hat der Auftraggeber nach VertragsabschluB seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes ver-
legt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

Zusitzliche Geschiftsbedingungen des Verlages

Mit der Erteilung des erkennt der die G g
Allgemunen Geschamhedmgnngen gelten nur soweit, als sie den folgenden Iusatzli Gesc
der Preisliste

und die Preisliste des Verlages an. Die
hiftsbedit nicht

g oder eine aber nur in dem AusmaB, in dem der Iweck der Anzeige wurde.
lzﬂt der Verlag eine ihm hierfiir gestellte e Frist hen oder ist die E erneut nicht einwandfrei, so hat der
ber ein Recht auf oder igmachung des Auftrages.
Schaden iiche aus positiver Ford letzung, Verschulden bei Ver bschluB und unerlaubter Handlung sind — auch bei
telefonischer Auf(ragxerle\lung = aus ichkeit der Leistung und Verzug sind beschrankt auf

Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende Anmge oder Be\lage 2u zahlende Entgelt. Dies gilt nicht fir Vorsatz
und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden
wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt unberihrt.

Im kaufmannischen Geschiftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von Erfiillungsgehilfen; in den
iibrigen Fallen ist gegeniiber Kaufleuten die Haftung fiir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den voraussehbaren Schaden bis zur
Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt.

Reklamationen miissen — auBer bei nicht offensichtlichen Mangeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg
geltend gemacht werden.

11. Probeabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fiir die Richtigkeit der zuriick-
gesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des Probeabzugs
gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GroBenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige iibliche, tatsachliche Abdruckhghe der Berechnung
zugrunde gelegt.

13. Falls der Auftraggeber nicht Vorauszahlung leistet, wird die Rechnung sofort, moglichst ab vierzehn Tage nach Verdffentlichung der
Anzeige iibersandt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht
im einzelnen Fall eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung vereinbart ist. Etwaige Nachlsse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der
Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden linsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Lahlungsverzug die wei-
tere Ausfiihrung des laufenden Auftrags bis zur Bezahlung zuriickstellen und fiir die restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen.

Bei Vorliegen begriindeter Iweifel an der Zahlungsfihigheit des A bers st der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines
Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein von der

a Bei Ainderung der Anzeigenpreise treten die neuen Bedingungen sofort in Kraft, sofern nicht ausdriicklich eine andere Vereinbarung
getroffen wurde.

b. Die Werbemittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen mit den
Werbungstreibenden an die Preisliste des Verlages zu halten. Die vom Verlag gewahrte Mittlervergiitung darf an die Auftraggeber weder
ganz noch teilweise weitergegeben werden.

¢. Der Verlag behilt sich das Recht vor, fiir Anzeigen in
1. HaftungsausschluB des Verlages

a. Bei telefonisch aufgegebenen Anzeigen und Anderungen iibernimmt der Verlag keine Haftung fir die Richtigheit der Wiedergabe.

b. Sind etwaige Mangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, so hat der Auftraggeber bei ungeniigendem Abdruck keine
Anspriiche. Das gleiche gilt bei igen, wenn der nicht vor gung der nic

Anzeige auf den Fehler hinweist.

c. Der Verlag verteilt Beilagen mit geschaftsiiblicher Sorgfalt, wobei bis zu 3 % Fehlzustellung als verkehrsiiblich gelten.

3. Verantwortlichkeit des Auftraggebers

Der Auftraggeber haftet dem Verlag fiir Schaden, die diesem durch Anspriiche Dritter auf Grund presserechtlicher oder sonstiger gesetzli-
cher Vorschriften entstehen. Durch Erteilung eines Anzelgenauluages verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der Verdffentlichung einer

G die sich auf tatsa Anzeige bezieht, zu tragen, und zwar nach MaBgabe des
jeweils giiltigen Anzelgen(an(e& Der Auftraggeber “halt den Verlag von allen Anspriichen aus VerstoBen gegen das Urheberrecht frei.

4. Hohere Gewalt

Bei haherer Gewalt, A orung, allgemeiner Rohstoff-und Energi hat der
Verlag Anspruch auf volle Bemhlung der veroffentlichten Anzeige, wenn der Auftrag mit 80 % der normalerweise gedruckten Auflage erfiillt
ist. Genngere Lelstungen sind, hezagen auf diese Auflage, nach dem Tausenderpreis zu zahlen.

und -formate zu

g P

ahn Ahanderung von Tiffer 15 der A haftsbedi besteht bei Fli
Anspruch auf Belegabschnitte oder Belegexemplare

h Die Ziffern 16 und 19 beziehen sich auf Druckunterlagen jeglicher Art.

und privaten Kleinanzeigen kein

des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rechnungsbetrige abhangig zu machen.
I5. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages werden

Gem § 33 BDSG weisen wir darauf hin, daB im Rahmen der Geschaftsbeziehungen die erforderlichen Kunden- und Lieferdaten mit Hilfe
der elektronischen Datenverarbeitung gespeichert werden.



