
 Mit dieser Ankündigung – Sie  
ahnen es – möchten wir schon 

jetzt Ihr Interesse für das kommende 
Heft wecken. 

Aber wovon hängt es ab, ob Sie  
am Kiosk dann tatsächlich zugreifen? 
Ist es allein das Thema? Sind es vor 
allem die Texte? Oder die Fotos? Oder 
stehen Sie vor einer wichtigen Lebens-
entscheidung und hoffen durch die 
Heftlektüre auf neue Erkenntnisse  
der Wissenschaft?

Eine Antwort lautet: Je mehr  
Details es bei einer Entscheidung zu 
 bedenken gibt, desto weniger sollte 
man darüber nachgrübeln und statt-
dessen seiner Intuition folgen. 

Das klingt paradox. Ist es aber nicht. 
Weshalb – das ist eines der Themen 
der nächsten Ausgabe. 

Und auch, wie man jene Fallen  
vermeidet, die Werbestrategen ge-
meinsam mit Hirnforschern ersonnen  
haben, um unser Kaufverhalten in  
bestimmte Bahnen zu lenken. Denn 
die Experten wissen genau, dass vie-
len Menschen die Freiheit, etwas aus-
zuwählen, inzwischen mehr und mehr 
zur Qual geworden ist.

Eines allerdings steht fest: Ent-
scheidungen nicht zu treffen, ist häu-
fig die schlechteste aller Alternativen. 

 Die nächste Ausgabe  
von GEO  WISSEN erscheint  
 am 12. Mai 2010
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