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GEO bleibt mit 3,24 Millionen Lesern nach wie vor das gr6i3te
freiverkaufliche Monatsmagazin Deutschlands/ GEO SAISON
weiterhin Reichweitenfiihrer bei den Reisetiteln

Hamburg, 24. Januar 2007 — Nach den heute veroffentlichten Ergebnissen der
MA 2007 Pressemedien | festigt GEO erneut seine Position als meistgelesenes
freiverkaufliches Monatsmagazin. Pro Monat weist GEO wie auch schon bei der
vorangegangenen Media-Analyse (MA 2006/11) 3,24 Millionen Leser auf; das
entspricht einer Gesamtreichweite von 5,0 Prozent in der Bundesbevoélkerung
ab 14 Jahren.

Das Reisemagazin GEO SAISON bleibt mit 810.000 Lesern und einer Reich-

weite von 1,3 Prozent in der Gesamtbevdlkerung Marktfihrer im Segment der
Reisezeitschriften — vor seinem Wettbewerber Merian mit 620.000 Lesern (1,0
Prozent Reichweite).

Dr. Gerd Brune, Verlagsleiter der GEO-Gruppe: , Die aktuelle Media-Analyse
bestatigt erneut die Qualitatsstrategie von GEO: Hochste redaktionelle Anspri-
che werden durch attraktive Reichweiten belohnt. Die stabile Marktfiihrerschaft
von GEO und GEO SAISON in ihren jeweiligen Segmenten bietet unseren An-
zeigenkunden eine hohe Investitionssicherheit.”
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