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AWA 2007: GEO erzielt Reichweitenzuwachs

GEO steigert seine Reichweite um 110.000 Leser / GEO bleibt erneut reichwei-
tenstarkstes freiverkaufliches Monatsmagazin

Hamburg, 10. Juli 2007 — Nach den Ergebnissen der Allensbacher Werbetrageranaly-
se (AWA) 2007 kann GEO mit einer Reichweite von 6,9 Prozent im Vergleich zum Vor-
jahr 110.000 Leser dazu gewinnen. GEO erreicht pro Ausgabe 4,45 Millionen Leser in
der Gesamtbevdlkerung ab 14 Jahren. Im Vorjahr waren es 4,34 Millionen Leser bei
einer Reichweite von 6,7 Prozent. Wahrend die Mannerreichweite konstant bei 7,2
Prozent bleibt, steigt die Reichweite bei den Frauen von 6,2 Prozent auf 6,6 Prozent.
GEO halt seine Spitzenposition als reichweitenstarkster freiverkauflicher Monatstitel.
Im Ranking aller in der AWA erhobenen freiverkauflichen Zeitschriftentitel liegt GEO
damit auf dem 7. Platz.

In den Zielgruppen mit hohem gesellschaftlich-wirtschaftlichen Status (Status 1 und 2)
liegt GEO mit einer Reichweite von 13 Prozent fast gleichauf mit Focus (13,1 Prozent).
Bezogen auf das Segment der sogenannten ,Wissensmagazine" ist GEO weiterhin
deutlicher Marktfihrer und weist mehr Leser auf als die Wettbewerber (P.M., National
Geographic, Bild der Wissenschaft und Spektrum der Wissenschaft) zusammen.

Auch die anderen in der AWA erhobenen Titel der GEO-Familie belegen weiterhin gute
Positionen: Im Segment der Reisezeitschriften behaupten sich GEO SAISON mit einer
Reichweite von 1,4 Prozent (0,91 Millionen) und GEO Special mit 2,8 Prozent (1,8 Mil-
lionen Leser). Die Reichweite von GEOIino liegt bei 1,1 Prozent, das sind 730.000 Le-

ser pro Ausgabe.

Die Kombinationsangebote der GEO-Gruppe fur Anzeigenkunden bleiben sehr attrak-
tiv: Das GEO First Class Package (GEO plus GEO SAISON plus GEO Special) hat
eine konstante Reichweite von 9,4 Prozent. Das entspricht 6,07 Millionen Lesern. Das
sind mehr Leser als bei Focus (4,87 Millionen) und beim Spiegel (5,86 Millionen). Das
GEO Travel Package erzielt eine Reichweite von 3,8 Prozent; das sind 2,48 Millionen
Leser.

Dr. Gerd Briine, Verlagsleiter der GEO-Gruppe: ,Wir freuen uns tber den Reichweiten-
zuwachs, der die journalistische Leistung und die Qualitat von GEO ebenso bestatigt
wie seine herausragende Stellung als Basismedium der Wissensgesellschaft.”
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