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GEO weil3, was Frauen schdn finden...
... und auch, was sie fur nicht besonders attraktiv halten: ihre alternden Ehemanner,
zum Beispiel. Die neue GEO-Ausgabe liefert reprasentative Erkenntnisse zum
asthetischen Empfinden der Bundesbiirger. Und ein paar Uberraschende Einsichten in
den Schonheitssinn der Geschlechter

Hamburg, 19. September 2008 — Frauen sind von der Schdnheit ihrer Partner oder
Ehegatten nicht besonders Uberzeugt. Wie das Magazin GEO in seiner aktuellen Ausgabe,
einem Themenheft unter dem Titel ,Das Schone am Leben®, berichtet, geben nur 57 Prozent
der weiblichen Deutschen ihren Partnern hervorragende Schdnheitsnoten. Zum Vergleich:
Bei den Mannern halten tUber 70 Prozent ihre Partnerinnen fiir sehr attraktiv.

Mit zunehmendem Alter klafft die asthetische Wahrnehmung des Lebenspartners zwischen
den Geschlechtern sogar noch weiter auseinander: Méanner Uber 50 Jahre bewerten das
Aussehen ihrer Partnerin immerhin noch zu 60 Prozent als hervorragend — die Frauen in
dieser Altersgruppe geben dieses Kompliment viel seltener an ihre Manner zuriick. Nur gut
30 Prozent wirden ihrem Partner auf einer Skala von 1-10 noch sieben oder mehr
Schdnheitspunkte zugestehen.

Uberraschend offen stehen die deutschen Frauen der Schonheitschirurgie gegeniiber: 16
Prozent der Frauen unter 30 kdénnen sich vorstellen, ihre Brust per Operation vergrof3ern
oder verkleinern zu lassen. Ebensoviele waren nicht abgeneigt, sich Uberschiissiges Fett
notfalls absaugen zu lassen. Darin unterscheiden sie sich Ubrigens kaum von den Mannern:
Fur stattliche 13 Prozent der mannlichen Befragten wére das Fettabsaugen eine denkbare
Option, wenn Sport und Diét nicht fruchten.

Eine weitere Erkenntnis: Frauen sind fur ihre Manner in asthetischen Fragen die wichtigsten
Ratgeber. Fast 60 Prozent der befragten Ménner geben zu, dass ihr Geschmack mafgeblich
von ihrer Lebenspartnerin gepragt wird. Die Frauen vertrauen in Fragen der Schénheit aber
lieber ihnrem Freundeskreis.

Die reprasentative Forsa-Umfrage im Auftrag von GEO ist Teil des Oktober-Heftes von GEO,
in dem das Magazin unter anderem Uber die Wissenschaft von der Attraktivitat berichtet,
Uber Schonheitssalons in indischen Armenvierteln, Uber die Kulturgeschichte des Spiegels
und der Eitelkeit, Uber die Asthetik totalitirer Regime - sowie Experten auf die Frage
antworten lasst, was ein schones Auto, eine schéne Wolke oder ein schones Gedicht
ausmache.

Die Oktober-Ausgabe von GEO umfasst 216 Seiten, kostet 6,- Euro und ist ab sofort im
Handel erhaltlich.

Unter www.geo.de/presse-download finden Sie das aktuelle Heftcover zum Download.
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