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IVW 2002: Auflage der GEO-Familie wachst trotz schw ieriger Marktlage
GEOIino verkauft erstmals mehr als 200.000 Exemplar e im Quartalsschnitt

Hamburg, 14.Januar 2003 — Die GEO-Familie (GEO, GEO SAISON, GEO Special,
GEOIino) verbucht in der IVW-Auflagenstatistik fir das Qu artal 1V/2002 einen Aufla-
genzuwachs und befindet sich damit weiter auf sehr gutem Kurs.

Eine Erfolgsgeschichte schreibt vor allem der jingste Spross der Familie, das an-
spruchsvolle Kinder- und Jugendmagazin GEOIino. Laut IVW 1V/2002 durchbricht das
Heft mit 207.888 verkauften Exemplaren im vierten Quar tal 2002 erstmals die
200.000er Marke und wachst damit um 14,6 Prozent gegenu ber dem Vorjahresquartal.
Die durchschnittliche Jahresauflage 2002 von GEOIino betra gt 199.159 Exemplare,
was einen Zugewinn von durchschnittlich Gber 30.000 Kéufe rn (+17,9 Prozent) je Heft
im Laufe eines Jahres bedeutet.

Das Reportagemagazin GEO erreicht eine durchschnittliche Ja hresauflage von
503.229 Exemplaren. Der leichte Verlust von 1,5 Prozent gegentuiber 2001 (510.969
Exemplare) ist darauf zurtickzufiihren, dass im Vorjahr das Ju bilaumsheft 10/01 zum
25jahrigen Erscheinen von GEO aufgrund erheblicher, pun ktueller Marketingaktivitaten
besonders gut verkauft hatte.

Ebenso erfreulich behauptet sich das zehnmal jahrlich ersche inende Reisemagazin
GEO SAISON angesichts des von Sicherheits- und Konjunktursor gen tberlagerten
Reise-Marktes. Mit einer durchschnittlichen Jahresauflage von 142.436 Exemplaren (-
0,4 Prozent gegenuber Vorjahr) festigt das Magazin seine fuhrende Position im Markt
der Reisezeitschriften.

Das sechsmal jahrlich erscheinende monothematische Reisemagazin GEO Special
verbucht im Jahresschnitt 2002 eine durchschnittliche Auflag e von 158.066 Exempla-
ren - was bei einem leichten Minus von 1,9 Prozent im schw ierigen Reiseumfeld gleich-
falls eine beachtliche Stabilitat bedeutet.

GEO-Verlagsleiter Dr. Gerd Briine: “Die GEO-Familie h at im Jahresschnitt insgesamt
knapp 20.000 Kaufer hinzugewonnen und sich damit im fur die Branche problemati-
schen Jahr 2002 ganz hervorragend geschlagen. Der Erfolg i st ein Kompliment der
Kaufer an die redaktionelle Qualitat der GEO-Titel — und er stellte sich im Ubrigen im
Jahr 2002 auch bei den nicht IVW-gemeldeten Titel der Gruppe (GEO EPOCHE, GEO
WISSEN, GEO SAISON fiir Geniel3er) ein. Dies zeigt, dass unsere anhaltende Resis-
tenz gegenuber dem Happchenjournalismus vom Markt gewardi gt wird.”

Fur Ruckfragen:
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