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Inhalt und Zielsetzung der Kampagne

Laufzeit: 22.03.10 – 18.04.10

Platzierungen: www.wissen.de/aeg

Zielsetzung: Einbindung  von AEG Electrolux in ein redaktionelles Umfeld mit hoher 
Glaubwürdigkeit

Vorstellung und Bewerbung der Ökoline von AEG Electrolux

Trafficgenerierung für die Kunden-Website

Umsetzung: wissen.de hat für AEG Electrolux einen eigenständigen, redaktionellen Bereich in 
Form eines PremiumSpecials geschaffen, welches sich mit dem Thema Umwelt-
und Naturschutz auseinandersetzt. Es beinhaltete einen Öko-Typen-Test, eine 
Bildergalerie zur Erde sowie zwei Artikel, in denen die AEG Electrolux 
Produkte und deren USPs vorgestellt wurden. 

Promotion: Das Special wurden durch ein cobranded WallpaperAd, redaktionelle Teaser auf 
der wissen.de-Homepage, im Ressort Natur, im Ressort Unterhaltung und in der 
Suche sowie durch Newsletterintegrationen beworben. 

http://www.wissen.de/
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Premium Special „Unsere Erde – voll Energie für Ihren Schutz “

Übersichtsseite

Übersichtsseite PremiumSpecial

Exklusive Werbemittel

Verlinkung zu www.aeg-electrolux.de

Teaser zum Kunden

Verlinkung zu www.aeg-electrolux.de

Teaser zu den Unterseiten

Verlinkung zu den Inhalten auf 
wissen.de

Teaser zu den Unterseiten

Teaser zum Kunden
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Premium Special „Unsere Erde – voll Energie für Ihren Schutz “

Artikel

Artikel

Redaktioneller Beitrag Exklusive Werbemittel

Verlinkung zu www.aeg-electrolux.de

Teaser zum Kunden

Verlinkung zu www.aeg-electrolux.de

Artikel

„Grüner Lifestyle auf der Überholspur“

Erstellung durch die wissen.de Redaktion
Teaser zum Kunden
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Premium Special „Unsere Erde – voll Energie für Ihren Schutz “

Artikel

Redaktioneller Beitrag

Artikel:

• „Grüner Lifestyle auf der Überholspur“

• Erstellung durch die wissen.de Redaktion

Userkommentar
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Premium Special „Unsere Erde – voll Energie für Ihren Schutz “

Anzeige

Anzeige

Anzeige

Exklusive Werbemittel

Verlinkung zu www.aeg-electrolux.de

Teaser zum Kunden

Verlinkung zu www.aeg-electolux.de

Anzeige

„Grüner“ Hightech für die Wäsche

Erstellung durch AEG Electrolux

Teaser zum 
Kunden
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Premium Special „Unsere Erde – voll Energie für Ihren Schutz “

Öko -Test

Öko - Test

20 themenspezifische Fragen mit jeweils drei Antwortmöglichkeiten

Erstellt durch die wissen.de-Redaktion

Multiple-Choice-Prinzip

Einstiegsscreen
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Premium Special „Unsere Erde – voll Energie für Ihren Schutz “
Öko - Test

Öko - Test

20 themenspezifische Fragen mit jeweils drei Antwortmöglichkeiten

Erstellt durch die wissen.de-Redaktion

Ausführliche Auswertung am Ende des Tests

Fragenscreen Auswertungsscreen
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Promotion

Teaser zum Special

Teaser zum Special

Platzierungen: wissen.de-Homepage, Ressort Technik

Homepage Ressortstartseite Technik
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Promotion

Teaser zum Special

Teaser zum Special

Platzierungen: Ressort Natur, Ressort Technik 

Ressort Natur Suche
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Promotion 
wissen.de-Newsletter

Newsletter

Wöchentliche Versendung an 150.000 Abonnenten

Verlinkung zum PremiumSpecial
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Cobranded Werbemittel 

WallpaperAd

Wallpaper Ad

Wallpaper Ad

Schaltung:

Site Rotation

Verlinkung ins Special
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Kontakt

Ihre Ansprechpartner: 

Nicole Bruder
Key Account Manager

Tel.: 089 / 4136-8323
Fax: 089 / 4136-8399
eMail: nicole.bruder@bertelsmann.de

Nicole Schmitt  
Senior Manager Media & Cooperations

Tel.: 089 / 4136-8364
Fax: 089 / 4136-8399
eMail: nicole.schmitt@bertelsmann.de

wissen.de GmbH

Neumarkter Straße 18-20, 81673 München
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